MOTIVAZIONE
Questo progetto mostrava un prototipo di strategia di Marketing Digitale di un cliente (start2impact). L’obiettivo della strategia, come evidenziato spesso al uso interno, è aumentare il numero di abbonati a start2impact. Il raggiungimento di tale obiettivo garantisce un guadagno che è strategico per il cliente. Ho cercato di fare in modo che la strategia fosse di valore, così ho analizzato nei minimi particolari l’attività di strat2impact e il pubblico a cui sarei andato a rivolgermi. Ho dunque studiato e mostrato: punti di forza del cliente, punti di debolezza, minacce come i competitor, opportunità sfruttabili e target (mi sono aiutato con Audience Insights di Facebook e poi ho creato 3 Buyer Personas). Ho effettuato l’analisi SWOT generale e non specifica per ogni parte digitale di start2impact (sito, Google, Facebook, Instagram) unicamente perché per quanto riguarda Google e il sito i dati a disposizione non erano sufficienti e quindi per questi 2 aspetti mi sono concentrato sui fattori fondamentali che secondo me costituivano punti di forza/debolezza, minacce o opportunità. Poi ho mostrato come grazie alla mia strategia penso che il risultato sia raggiungibile dividendo le sezioni della strategia nei vari canali che utilizzerei per metterla in pratica.
· Blog: ho proposto dei titoli che facciano capire le intenzioni dei miei blog post.
· Social Media: ho proposto post e storie per me adatte al target di riferimento e accattivanti.
· SEO: articolo su un argomento coinvolgente + analisi SEO del sito con proposte di miglioramenti.
· Google Ads: ho mostrato anteprime di come verranno visualizzati gli annunci scegliendo le keywords.
· Email marketing: ho scritto 1 notification mail -benvenuto che fidelizza l’utente verso la piattaforma.
· Excel: ho analizzato il profilo instagram di s2i sottolineando con tabelle e grafici utili statistiche.
Ho fatto venire alla luce questo progetto perché credo rappresenti un cambiamento del mio modo di lavorare che prima o poi doveva avvenire, una svolta verso il concetto di qualità necessaria per la mia crescita nel marketing digitale. Onestamente sono soddisfatto del lavoro svolto, mi sono cimentato per la prima volta in una strategia digitale completa ma non mi sono trovato particolarmente in difficoltà. Le skill che credo di aver migliorato di più sono Analisi Dati e Excel, perché nonostante i dati a disposizione fossero pochi penso che le analisi di sito e profilo Instagram siano comunque puntuali, precise e soprattutto utili al cliente. Inoltre, per quanto concerne Analisi Dati, penso di essere migliorato molto pure perché ogni sezione della strategia implicava un’analisi, quindi grazie a tale progetto ho potuto veramente migliorare questa mia competenza, oltre alle altre menzionate prima.  Vorrei poter elencare ogni singolo consiglio ricevuto grazie allo studio delle preziose super guide e degli ottimi feedback del team ma mi limito a citare 2 feedback che sono stati, per così dire, la mia ispirazione nella stesura del progetto:
· Punta sulla qualità, non sulla quantità.
· Cerca di immergerti nella testa degli utenti
[bookmark: _GoBack]Sono entrambe frasi più o meno testuali che Virginia mi ha detto circa 20 giorni fa e che mi hanno spronato a modificare il mio modo di operare in un’ottica di miglioramento. Tali frasi risuonano e risuoneranno in me. Ho naturalmente applicato anche feedback più “tecnici” per esempio sullo sviluppo di un pensiero laterale nello scrivere una mail, oppure sull’ottimizzazione degli alt tag e l’attenzione allo stile di scrittura di un articolo, o ancora sulla scelta del target per gli ads Google.

